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Visual Impact (VI) je specializovanou agenturou, ktera se
zameéruje na reklamni media v miste prodeje.

Orientujeme se na pronajem a produkci reklamnich
nosic¢u v nejvétsSich maloobchodnich sitich:

— Tesco Stores, Ahold (Albert hypermarket, Albert supermarket),
Globus, Interspar, Makro, Kaufland, Penny Market, LIDL.

Provadime medialni servis v oblasti OOH (billboardy,
bigboardy, CLV, plachty atd.)

Provozujeme a obchodujeme sité audiovisualnich reklamnich
obrazovek ve vybranych sitich.

Nabizime nové a netradiCni formy komunikace se
spotrebitelem.

Od roku 2010 provozujeme exkluzivné reklamni média v
siti COOP a TETA.




Novy retézec na poli instore propagace pro Vasi znacku.

« Prvni drogisticky fetézec, ktery nabizi instore reklamni
nastroje!

« Drogerie TETA je jednickou mezi drogistickymi retézci
v Ceské republice (viz porovnani dale).

* Prodejny drogerie TETA spravuje spolecnost p.k.Solvent.

Jediny drogisticky retézec, ve kterém muizete mit svou
instore reklamu!
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Porovnani drogistickych retézci

 Nejvyznamnéjsi drogistické fetézce v CR jsou v souasné
dobé tyto: Teta, DM drogerie, Rossmann a Schlecker.

» Obrat za rok 2009 a na zakladé toho stanovené poradi
ukazuje nésledujici tabulka:

TETA drogerie 5,6 mid. K¢

2. DM drogerie 4,9 mid. K¢ 183
3. Rossmann 2,6 mld. K¢ 194
4. Schlecker 2,1 mld. K¢ 109

Drogerie TETA je jedniCkou mezi drogistickymi retezci l
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*Odhadovany obrat za rok 2009. Zdroj: Vyzkum INCOMA GfK.
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Vyzkum ,,DROGERIE 2010*

» Lidé nejCasteji nakupuji drogistickeé zbozi a kosmetiku
v samoobsluznych drogeriich (37 % respondentt) a

v hypermarketech (34 %). S odstupem za nimi nasledu;ji diskonty
(10 %), malé samoobsluhy (8 %), supermarkety (5 %) a ostatni formaty.

« Specializované drogerie jsou nejvice oblibené pro nakup
kosmetiky, ustni hygieny, sprchovych geli a mydel, parfémi a
deodorantu. Pii jedné navstéveé utrati zakaznici primérné 352 K¢.

« Ze vSech retézcu utrati ceské domacnosti nejvice penéz za
drogistické zbozi v drogeriich TETA (16 % domacnosti) a v

hypermarketech Kaufland (15 %). Az s odstupem (a s podilem 7 %
az 5 %) nasleduji prodejny Rossmann, Tesco Hypermarket, DM drogerie,
Lidl a Globus.

« Zakaznici vnimaji u drogerie TETA jako prednost rychlost
nakupu spolu s kvalifikovanosti a dostupnosti personalu.

Zdroj: Vyzkum INCOMA GfK.




Cela sit drogerii TETA zahrnuje cca 700 prodejen, z toho
cca 2/3 jsou franchizy (vyrazné horsi kvalita prodejen)

Naopak 206 vlastnich prodejen, které my nabizime, jsou:
Bt L

— Kuvalitativné na mnohem lepsSi urovni nez
franchizové prodejny, jsou fizeny centralné

— LepSi a hezCi prodejny, postupné rebrandovany na jal \\
jednotny vzhled a lepsi design — viz foto =————x ™

— PIné konkurenceschopné vuci ostatnim
drogistickym Fetézcum

Z téchto 206 vlastnich prodejen byly vybrany
ty nejlepsSi a nejvetsi — 43 prémiovych top

prodejen pro instore reklamu

Pozn.: VétSina prazskych prodejen patfi mezi franchizove.
Pouze 5 prodejen v Praze patii mezi viastni, 1 prodejna mezi top.
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* V soucCasné dobé nabizime pro Vase instore reklamni
kampane sit 43 prémiovych prodejen, ve kterych mate k
dispozici 3 zakladni instore reklamni nosic€e (viz dale).

* Prodejny Ize vybirat bud' jednotlivé nebo koupit celou sit
(mnozstevni sleva).

« DalSi prodejny budou prubézné pfibyvat — vSech 206
prodejen Ceka novy rebranding do jednotného designu.

» V celé siti 206 vlastnich prodejen zajistujeme moznost
umisténi POS stojanu (nutno pfedem schvalit a
dohodnout s p.k.Solvent! — pres nasi agenturu).
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Sit’ prodejen

« 43 prémiovych prodejen

« vetsina z nich je jiz noveé rebrandovana - jednotny design

 Praha, Brno, Ostrava,
Olomouc, Zlin,

Chomutov, Teplice,

Tachov, Kolin,

Ceska Lipa ...
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« Interaktivni mapa prodejen zde.



http://maps.google.cz/maps/ms?hl=cs&ie=UTF8&msa=0&msid=202176629555786833220.0004a01670df6745b6458&brcurrent=5,0,0&ll=49.788357,16.314697&spn=3.191976,10.777588&z=7

Reklamni nosice

1. Floorsticker
2. Shelfstopper
3. Wobbler
4

. POS stojan
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Charakteristika:

« standardni technické parametry samolepky - protiskluzova
folie s dostateCnou odolnosti

tvar: individualni dle prani klienta T

AOQ, Al, A2 atd.

v Vé

mesicni kampane
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Shelfstopper

Charakteristika:

« komunikace primo v regalu
* uchyceni na magnetickem drzaku
* rozmery: max. 150 x 900 mm

 mesicni kampane
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Charakteristika:

* umisténi pfimo v regalu

 tvar: individualni dle prani klienta

* rozmery: individualni

* mesicni kampane
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Charakteristika:

umisténi na prodejné
tvar: individualni dle pfani klienta
2 typy:
— Maly stojan — max. rozmeér
Hx S xV:40 x50 x 160 cm

— Velky stojan — max. rozmér

HxSxV:40x 100 x 160 cm

mesicni kampane

postaveni stojanu vCetné naplneni vyrobky
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Rozdavani letakd, umisténi POS, sampling vyrobkii
— Domluveni akce u p.k.Solvent (TETA)

— Zajisténi hostesek

— Pronajem propagacnich stankd nebo vyroba stanku na miru

« Ochutnavky nebo promo akce
« Kreativa

— navrhy a pfiprava tiskovych dat (vlastni kreativni oddéleni)

 Produkce a kompletni tiskovy servis

— VSechny nosiCe pro TETU: shelfstoppery, floorstickery,
wobblery, POS stojany.

— Mame zkuSenosti i pripravou letaku, bannert, plachet atd.
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Multifunkéni areal EDEN

U Slavie 1540/2a
100 00 Praha 10

Tel.: +420 272 118 700
Fax.: +420 272 118 701
Email: info@visualimpact.cz

www.Vvisualimpact.cz
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